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DEPUIS 30 ANS,

L'HUMAIN AU CENTRE DE TOUT

e suis particulierement heureux de féter

les 30 ans de I'Activité Automobile de

Suzuki France, une entreprise que j'ai le
bonheur de diriger depuis presque 5 ans. En
trois décennies, Suzuki est devenu un acteur
important et reconnu du marché frangais,
multipliant ses ventes par 9, mettant
I'hybride a la portée du plus grand nombre
grace a une gamme complete, efficiente et
abordable.

Jai la chance de manager des équipes
performantes et engagées, tant au siege que
sur le terrain. Ces trois décennies de succes
sont aussi dues a la contribution de tous les
collaborateurs qui se sont succédés jusqu’a
aujourd’hui, a la forte implication du Réseau,
tout comme au soutien indéfectible et a la
grande fidélité de nos clients. Cette véritable
«Suzuki Family» qui s'est constituée depuis
30 ans n’est pas un concept marketing, c'est

la réalité d'une entreprise qui met I’hnumain
au centre de tout.

Avec Stéphane Magnin, je suis le garant de
cette éthique qui trouve son origine au cceur
de I'ADN de Suzuki Motor Corporation. Je
suis confiant que, dans 30 ans, I'humain sera
toujours au centre de tout chez Suzuki France.

> Tomoyuki
Shimazaki

Président
de Suzuki
France
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RESERVER SA MOTO
SUZUKI EN LIGNE,
C’EST SMART !

SUZUKi France a lancé sa toute premiéere
plateforme internet de réservation de
motos neuves: le web shop « Smart Buy
Suzuki». Hébergé sur le site suzuki-moto.
com, il permet de réserver sa moto en
quelques clics. Le client doit simplement
sélectionner le modéle de son choix et
verser un acompte de 500 euros par carte
bancaire. Il sera ensuite contacté par le
concessionnaire qu'il a choisi afin de
finaliser I'achat et organiser la livraison.
Toute la gamme Suzuki est accessible via le

LA LAPIN
POSE DANS PARIS

aris sera toujours Paris... En tout cas vue du joyeuse, a I'image de ce modele star de la gamme
Japon : le lancement de la nouvelle Suzuki Lapin  des kei-cars Suzuki. Rappelons que la Marque fait
dans I'Archipel s’appuie sur une publicité qui se partie des leaders de cet important marché local
déroule dans un Paris idéalisé (avec des Parisiens de petites citadines avec plus de 500000 kei-cars

souriants, par exemple). Une pub pimpante et

DESJOYEAUX ET BEYOU EN
CAMPAGNE POUR LES MOTEURS GEKI

NOUVEAUX

mbassadeurs de Su-
zuki Marine, les skip-
pers Michel Desjoyeaux
et Jérémie Beyou ont
accepté de participer a la
campagne de promotion
des nouveaux moteurs
GEKI DF350A et DF300B.
Qui mieux que ces ma-
rins d’exception, dont
les équipes utilisent au
quotidien des moteurs
GEKI, pour témoigner
de la performance des
produits Suzuki ?

Suzuki vendues chaque année !

SUZUKI INVESTIT POUR
UN AVENIR ELECTRIFIE
EN INDE

En Inde, son premier marché, comme
en Europe, Suzuki déploie sa stra-
tégie globale d'électrification des pro-
duits. Déterminée a contribuer sur le
long terme au développement d'une
société durable, I'entreprise vient ainsi
d’y annoncer des accords de recherche
avec deux importants instituts de ma-
nagement et la création d'un nouveau
centre de R&D. Deux nouvelles usines
verront également le jour, dont I'une
sera dédiée en 2026 a la fabrication de
batteries pour les futurs véhicules 100 %
électriques de Suzuki.

«Smart Buy», y compris les nouveautés et
les éditions limitées.




SUZUKI AUTO CELEBRE
SES PARTENARIATS

SUZUKI FRANCE AUTOMOBILE COMMUNIQUE POUR LA PREMIEARE,FOIS
SUR SES PARTENARIATS, QU’IL S’AGISSE DE SE TENIR AUX COTES DE
SPORTIFS OU D’ENFANTS, AVEC UN MEME MOT D’ORDRE : «kENSEMBLE».

En matiére de partenariats,
(( Suzuki Auto est une marque

particuliérement active et fi-
déle.» explique Laurence Lebreton,
Responsable Marketing pour I'Acti-
vité Automobile de Suzuki France.
«Nous soutenons ainsi La Solitaire
du Figaro depuis 17 ans, La Grande
Odyssée VVF depuis 10 ans, le Tour
de France Aérien Réves de Gosse
depuis 12 ans ou la Fondation La
Voix De I'Enfant depuis 14 ans. Nos
équipes sont tellement impliquées
au quotidien dans ces partenariats
gue nous n’avions jamais pris le
temps nécessaire pour expliquer
nos motivations et les valeurs que
nous partageons a travers ces
actions.»

Suzuki Auto a donc décidé de
prendre la parole pour expliquer le
but commun a ces partenariats. Une
campagne et des outils de commu-
nication, print et digitaux, externes
comme internes, sont déployés a
compter de l'automne 2022, avec
un spectaculaire coup d’envoi donné
par la publication d’une pleine page
dans le quotidien L'Equipe du 24
septembre.

L'humain au cceur de I'action

L’humain, élément clé de I'ADN de la
Marque, est ce qui réunit fondamen-
talement Suzuki et ses partenaires.
Le partage collectif de cette valeur
est résumé dans la campagne de
communication par un mot puissant :

«Ensemble». Clin d'ceil a I'univers de
I'automobile, le slogan « Ensemble,
véhiculons...» est décliné de fagon
différente pour chaque partenariat:
« Ensemble, véhiculons le golt du
challenge » pour La Solitaire du Fi-
garo, « Ensemble, véhiculons la soif
d'aventure » pour La Grande Odys-
sée VVF, « Ensemble, véhiculons le
golt de la différence » pour Réves
de Gosse ou «Ensemble, véhiculons
I'engagement pour les droits de I'en-
fant» pour La Voix De I'Enfant.
Plus globalement cette campagne
résume |'engagement de [I'Activité
Automobile de Suzuki France par une
phrase : «kEnsemble, portons toujours
plus loin les passions et les aven-
tures qui animent nos vies.»
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NOUVELLE MOTORISATION AUTO-RECHARGEABLE

LE SUCCES DU NOUVEAU S-CROSS DEVRAIT S’AMPLIFIER
AVEC L’ARRIVEE D'UNE MOTORISATION 1.5 DUALJET HYBRIDE
AUTO-RECHARGEABLE PARTICULIEREMENT EFFICIENTE.

ien accueilli par les clients
et les médias lors de son
lancement fin 2021 avec
une motorisation hybride
48V, le tout nouveau S-CROSS fran-
chit une nouvelle étape. Sa gamme
s’enrichit de la motorisation hy-
bride auto-rechargeable dévelop-
pée par Suzuki et inaugurée sur le
Vitara.
Cette technologie combine un
moteur électrique de 33 ch. avec
un bloc thermique 1.5 DUALJET de
102 ch, pour une puissance cumu-
[ée de 115 ch. Comme le Vitara, le
S-Cross hybride auto-rechargeable
est équipé d'une boite de vitesses
robotisée AGS a six rapports. Le
moteur électrique positionné a la
sortie de la boite de vitesses en-
traine directement I'arbre de trans-
mission, compensant ainsi les rup-
tures de couple pour un meilleur
agrément de conduite.

Mode hybride ou électrique

La motorisation 1.5 DUALJET HY-
BRID auto-rechargeable permet de
rouler soit en mode hybride, soit en
100 % électrique. Le moteur élec-
triqgue officie seul dans les phases
de démarrage a faible vitesse et,
selon les conditions, peut se pas-
ser de l'aide du moteur thermique
a charge et allure modérées, tout
comme a vitesse stabilisée et en
marche arriere. Lors de plus fortes
sollicitations, il assiste le bloc ther-

mique en silence et limite ses be-
soins en carburant.

En outre, la motorisation 1.5 DUAL-
JET HYBRID offre deux modes de
conduite. Le mode STANDARD com-
bine les deux énergies pour plus de
dynamisme, utilisant néanmoins
le plus souvent possible I'énergie
électrique pour limiter la consom-
mation. Une démarche qui est en-
core plus prononcée avec le mode
ECO qui donne la priorité a la pro-
pulsion électrique pour une évolu-
tion plus douce et encore moins
énergivore.

Consommations en baisse

Cette nouvelle motorisation permet
au Suzuki S-CROSS d’améliorer en-
core son efficience. La consomma-
tion de la version traction s’établit
a 5,2 1/100 km (cycle mixte WLTP),

I'actu

SUZUKI

(( La sobriété et
I'agrément
de I’hybride auto-
rechargeable
Suzuki avec
toutes les qualités
du nouveau
S—CROSS.))

soit 9 % de moins que le S-CROSS 1.4
BOOSTERIJET HYBRID BVA. En ville, ol
la motorisation hybride auto-rechar-
geable revét tout son potentiel, la
consommation descend méme a 4,7
[/100 km, soit 33 % de moins !

Quant aux émissions de CO,, elles
sont réduites a 118 g/km, ce qui per-
met notamment aux clients profes-
sionnels de bénéficier d'une exemp-
tion pendant 3 ans de la Taxe Annuelle
sur les Emissions de CO,.

Le S-CROSS hybride auto-rechar-
geable reprend par ailleurs toutes les
qualités qui ont fait le succés de la
nouvelle génération du SUV familial
de Suzuki : un design affirmé, un habi-
tacle spacieux et confortable, un sys-
téme multimédia sophistiqué et une
sécurité de haut niveau, notamment
grace a la possibilité d'opter pour la
transmission intégrale AllGrip.
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POUR REPOUSSER LES

LIMITES DE L'AVENTURE

SUZUKI FETE LE 20¢ ANNIVERSAIRE DE LA V-STROM AVEC
DEUX NOUVELLES EVOLUTIONS DE SON TRAIL EMBLEMA-
TIQUE, PLUS QUE JAMAIS TAILLEES POUR L'AVENTURE.

«

> 10

»

n deux décennies et trois géné-
rations, la Suzuki V-STROM est
devenue une référence pour les
motards passionnés de grands
espaces et d’aventure. Une moto per-
formante, fiable, robuste et a la tech-
nologie sophistiquée, qui offre la li-
berté d’enchainer les kilométres dans
les meilleures conditions.
Pour féter les 20 ans de son trail em-
blématique, Suzuki franchit une nou-
velle étape en déclinant la V-STROM
en deux versions : la V-STROM 1050
est prioritairement destinée aux ama-
teurs de grandes virées sur route,
tandis que la V-STROM 1050DE est
spécialement adaptée a [l'aventure
loin du bitume.
Ces deux nouvelles motos, qui seront
commercialisées en mars 2023, ont
été dévoilées en premiére mondiale
le 9 septembre lors du 6¢ Alpes Aven-

A gauche, la Suzuki V-STROM 1050,
a droite, la V-STROM 1050DE.

ture Motofestival auquel Suzuki parti-
cipait pour la 4¢ année consécutive.
Elles conservent les atouts fonda-
mentaux de la V-STROM, a commen-
cer par son célébre moteur V-Twin de
1037 cm?, son cadre en aluminium [é-
ger et rigide et son package électro-
nique Suzuki Intelligent Ride System
qui permet d’optimiser I'expérience
de conduite en toute sécurité.

V-STROM 1050 :

pour avaler du bitume

La nouvelle Suzuki V-STROM 1050 est
spécifiguement congue pour optimi-
ser le confort et les performances
lors de longs voyages sur route. Elle
recoit ainsi des roues a batons spéci-
fiqgues de 19 pouces a l'avant et de 17
pouces a l'arriere, un large pare-brise
ajustable en hauteur, et une selle en
deux parties, réglable en hauteur c6té

l'actu
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pilote pour une position idéale. Les
nouvelles V-STROM 1050 bénéficient
d’un look sophistiqué, combinant des
éléments mats et brillants.

V-STROM 1050DE :

quand la route s’arréte...
...lanouvelle V-STROM 1050DE conti-
nue ! Cette version du trail est tail-
[ée pour affronter les plus mauvais
chemins : grande roue avant de 21
pouces, chaine renforcée, empatte-
ment allongé pour une meilleure
stabilité, suspensions avant et ar-
riere avec un débattement augmenté
pour mieux absorber les chocs, gui-
don plus large pour un contrdle par-
fait, repose-pieds plus confortables
pour une position debout plus stable,
pare-brise réduit pour une meilleure
visibilité dans la poussiére, robuste
plaque de protection moteur en alu-
minium, etc.

Le Suzuki Intelligent Ride System de
la V-STROM 1050DE intégre un nou-
veau réglage : le mode G (Gravel)
adapte l'action du Suzuki Traction
Control System pour aider le pilote
a contrdler la moto sur des surfaces
glissantes. Dans le méme but, il est
possible de désactiver I'ABS sur la
roue arriere.

Le design de la V-STROM 1050DE est
le reflet de son caractére robuste
d’aventuriére avec notamment des
barres de protection latérales en
aluminium noir et des protections
d’amortisseurs avant assorties au
reste de la moto. Une beauté sauvage.
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NOUVEAUX MOTEURS GEKI DF350AMD/DF300BMD

LA TECHNOLOGIE SUZUKI ATTEINT
UN NOUVEAU SOMMET

LES MOTEURS GEKI DF350/DF300, FLEURONS DE LA TECHNOLOGIE SUZUKI, EVOLUENT
POUR ENCORE PLUS DE CONFORT, DE PERFORMANCES ET DE FIABILITE.

u Cannes Yachting Festival,
en septembre, Suzuki a pré-
senté les nouveaux DF350A-
MD et DF 300BMD. Ces mo-
teurs adoptent le premier systéme
de direction intégré de Suzuki, so-
lution qui permet de ne plus en-
combrer l'arriere du bateau ; aucun
équipement supplémentaire n’est
nécessaire.
Par ailleurs, un nouveau carter
d’embase perfectionné dans lequel
le trajet de I'huile de transmission
a été repensé permet de réduire la
hausse de température du lubrifiant
et donc d'améliorer la fiabilité. En
outre, la largeur frontale du nouveau
carter a été diminuée d’environ 4 %,
ce qui permet une augmentation
significative de la vitesse de pointe

> 12

sans consommer plus.”

Enfin, un nouveau systeme de chan-
gement d’huile de transmission
facilite I'entretien et garantit une
meilleure efficience, également op-
timisée par la réduction du volume
d’huile qui passe de 3,21 a 2,8l

Un nouveau joystick

pour faciliter les manceuvres

Ces nouveaux moteurs DF350AMD/
DF300BMD, lorsqu’ils associés a la
direction électrique «steer by wire»,
peuvent désormais recevoir en op-
tion un nouveau joystick qui fonc-
tionne par signaux électroniques et
permet d’ajuster automatiquement la
direction et I'accostage. Plus confor-
table pour le barreur, le systeme ré-
duit les frictions, et les tours de vo-

lant sont adaptés en fonction de la
vitesse du moteur.

‘Les moteurs DF350AT/DF325AT/DF300BT
regoivent également ces nouveaux carters
d’embase, et aussi un nouveau systéeme de
remplacement de I’huile moteur, sans sortir
le bateau de I'eau.

SUZUKI
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FEUILLETONS ENSEMBLE LES PLUS BELLES PAGES
DES TROIS PREMIERES DECENNIES DE L’ACTIVITE

AUTOMOBILE DE SUZUKI EN FRANCE...

uzuki France Automobile célebre cette année
ses 30 ans de succes, de croissance et de
complicité avec ses clients et son réseau.
En trois décennies, I'Activité Automobile a
multiplié ses ventes en France par 9 et électrifié
tous ses modeles pour les particuliers.
Une véritable Suzuki Family s’est constituée, au

coeur de laquelle se retrouvent les collaborateurs du
siege historique de Trappes, inauguré lui aussi il y a
30 ans, les 213 concessionnaires Suzuki Automobile
en France, et les clients de la Marque auxquels
550000 véhicules neufs ont été livrés depuis 1992.
L’Actu Suzuki vous propose de revenir en images
sur cette belle histoire en trois décennies...
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Janvier 1992

Janvier 1992 Aoiit 1998
Janvier 1998

La Suzuki Wagon R+ arrive dans les villes francaises. Cette trés japonaise
kei-car connait un beau succés dans les villes frangaises, déja trés encombrées.
Et, des 1998, Suzuki France s’adresse aux professionnels avec une version VU

n-Luc de la Ruffie (ci-dessus)
de la Wagon R+.

squipe de choc. Yoshiaki Tamai et Jea .
i i France et le premier

sont respectivement le premier président de Suzuki
directeur de I'Activité Automobile.
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Octobre 1992

Septembre 1998

z)?ct?:r?:;s enft:urageants. Al'issue de seulement quelques mois de
ment, la toute jeu iété i
Vvéhicules neufs. Un succéjs p?gnjgtctfltje Suzukd France a dé vendu 2863
- r.
Le Grand Vitara 3 portes entre dans I'aréne. Ce précurseur des SUV
modernes est présenté a la presse avec le concours de Marie Sara,
I'une des rares femmes toreras frangaises.

jeres i i i i Swi itara. Aprés 'accréditation dela
Premiéres immatriculations de Suzuki Swift et Vitara ! :
marque Suzuki Automobile par le ministere des Transports et de I'Industrie, les toutes Octobre 1996 NS

premieres Swift 3 et 5 portes et Vitara 5 portes (ci-dessus) portant la marque Suzuki
sont immatriculées.

Septembre 2000

Le Jimny se découvre. Suzuki France élargit encore sa gamme avec une
) . , . L N . R version cabriolet du Jimny, disponible en motorisation Diesel.
La gamme s'étoffe. Au Mondial de I’Automobile 1996, Suzuki présente le break Baleno (a gauche) et un petit «coupé 4X4» particulierement innovant,
le X-90 (a droite). Et la marque répond a la demande des clients frangais en proposant le Vitara 3 portes avec une motorisation turbo-diesel.

14
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SUZUKI FRANCE AUTOMOBILE octobre 2002

Aoiit 2006

e i j i ose une large
d'Isére. Depuis toujours, Suzuki prop: :
trices et de modeles tout-terrains. La 'Marque,
tagneuses frangaises, est présente en

Les Suzuki au sommet a Val
i . - ’ e éhicules & quatre roues mo
a wift a Paris. Au Mondial de | AL_|tom0 o ki a0 : .
: avant_gqm l’ie Iat ngg‘éﬁg:;—s» e e ’ §articu|iérement appréciée dans les régions mon
- lSlUZSlJWk;ffresen e | force au Salon de Val d'lsére 2008.
nouvelle .

/

Janvier 2004

Mai 2010

Début d’une belle histoj
_pa_lrtenaire de La Solita
ininterrompue (ci-dess
communes: I'authentic

e avec La Solitajre du Fj
) \ I Igaro. Suzuki

lurs s;, !2-'|0gi35r)o gepuus 17 ans. Une coHaboL:':ﬂzzt
us er asée sur le partage

ité, | engagement, Ia ténacité, g de vleurs

2002-2011

Suzuki s’envole pour les enfants. Depuis 2010, Suzuki soutient 'association
i Réves de Gosse qui organise chaque année un tour de France aérien permettant &
Le Jlmljy _dans la Croisiére Blanche. Marque déja réputée pour I'efficacité de ses des enfants «ordinaires ou extraordinaires» de vivre des instants d’émotion a bord
transmissions 4X4, Suzuki est partenaire de La Croisiére Blanche qui s’élance sur les d'appareils pilotés par des bénévoles (photo ci-dessus, I'édition 2011).
pistes enneigées des Alpes frangaises.

Lg pr_ess‘e frangaise teste la Swift. La nouvelle génération de celle qui est déja une
citadine & succeés en France est testée par les journalistes en Normandie.

Octobre 2004

Suzuki France avec La Voix de I'Enfant. Depuis 2008, I'Activité
Autorpobile est partenaire de la fédération La Voix de I'Enfant, lui
fournissant notamment un véhicule (ci-dessus la présidente Martine
Brousse avec sa Swift dans la cour de I'Elysée)

au Mondial. A Paris, au Mondial de 'Automobile, Adriana

ift fait son show . )
La nouvelle Swift fai d Suzuki pour dévoiler en Premiere Mondiale la nouvelle

Karembeu est présente sur le stan

i i la Kizashi..
éné de Swift. Lancement en France |;Ie
generation puissante berline Suzuki de 178 ch sera vendue en France

. un futur collector. Vous en souvgnez-vous? Cette
2 95 exemplaires.

Stéphane Magnin devient directeur de I'Activité
Auto. Depuis 11 ans, Stéphane Magnin dirige I'Activité
Automobile de Suzuki en France

16 17



Aans
Qu’on SE
COMPREND

SUZUKI FRANCE AUTOMOBILE

2012-2022

Suzuki se lance dans La G|fa .
Grand Odyssée, I'une des principa
organisateurs bénéficient de l'effi

ci-dessus).

Novembre 2014

nde Odyssée. La Marque est partenaire depuis 2013 de La
les compétitions d

cacité des modeles 4X4 mis a leur disposition par Suzuki. - ‘ I
SuZU!(I marche avec I'Euro Nordic Walk. Entreprise déja sensible aux Sw'
/ questl_ons environnementales et qui met I'humain au centre de tout,
Suzuki France initie en 2013 un partenariat avec I'Euro Nordic Walk ’

Octobre 2014

Le nouveau Vitara en vedette au Mondial. Suzuki Motor Corporation choisit la France et le Mondial
de I’Automobile pour dévoiler le nouveau Vitara en présence de Toshihiro Suzuki lui-méme (2 droite

Octobre 2016 Octobre 2018

Janvier 2013

Juillet 2013

Uleni R La sensation Jimny Au Mondial de I'’Automobile 2018, le
gnis et la gamme AllGrip a 'honneur. Au Mondial de I'Automobile 2016, Suzuki design du nouveau Jimny rallie tous les suffrages: c'est
présente la troisiéme génération d'lgnis et sa nouvelle gamme AllGrip qui rend la le coup de cceur du salon pour de nombreux journalistes :

2018

transmission intégrale accessible a tous.

e chiens de traineau en Europe. Les

grand rendez-vous annuel de la marche nordique dans le Vercors. 2017

M. Tomo}{uki Shimazaki devient président
de Su_zukl France. Il est le 8¢ président de
la société depuis M. Tamai en 1992.

Décembre 2019

La nouvelle Swift arrive en France. Elle est, depuis son lancement, le best-seller de la Marque en France.

Juillet 2019

Suzuki, pionnier de I'hybride 48V. Dés 2016, Suzuki s'engage résolument dans
les motorisations hybrides et décide d’arréter le diesel. Cette année-la, le best-
seller Swift et la Baleno (ci-dessus) sont les premiers modéles dotés de I'hybride
SHVS de Suzuki.

2016

Une année record. Avant que la Covid ne bouleverse la donne

la deuxiéme fois (aprés 2007) les 30 000 véhicules neufs vendus.

———

Début de la collaboration avec le hask i
: : et francais. En 2019, Suzuki
France devient Fournisseur Officiel de la Fédération Frangaiseyde e

BasketBall. Un partenariat qui n'a cessé
sketBall. essé de prendre de I
qui a €té renouvelé en 2022. P e fempeur et

Une gamme VP 100 % hybride en
France. Suzuki recueille les fruits de ses
investissements précoces dans I'hybride.
En 2020, Suzuki est n°2 de I'hybride non
rechargeable en France grace a sa gamme VP
100 % hybride efficiente et abordable.

Suzuki prend La Route du Rhum. En 2014, Suzuki France approfondit son engagement dans la

cour?]e au large en s’associant avec la prestigieuse Route du Rhum. Rendez-vous le 6 novembre Suzuki France N°1 de la Cote d’Amour des Construclteurs.

prochein pour fediton 202! Suzuki France se classe premiére des 27 marques évaluées
par ce barométre, réalisé par le CNPA avec Auto Infos, ol
les concessionnaires notent leur constructeur.

Suzuki France avait réalisé en 2019 Son année record, dépassant pour

Novembre 2021

—




PLUS ON EST PROCHE

PLUS ON S’ENTEND
PLUS ON SE COMPREND

DEPUIS 30 ANS

SUZUKI FRANCE AUTOMOBILE
ENTRETIENT AVEC SON RESEAU ET SES CLIENTS

UN VRAI DIALOGUE

VOILA POURQUOI, DEPUIS 30 ANS,
SUZUKI FRANCE AUTOMOBILE, C’EST :

L'UTILITE AVANT LA FUTILITE
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Qu'on SE
COMPREND
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> PARTENARIATS

ON NE CHANGE PAS
UNE EQUIPE QUI GAGNE !

SUZUKI ET LA FEDERATION FRANCAISE DE BASKETBALL
RECONDUISENT LEUR ASSOCIATION POUR 3 ANS DE PLUS.

rois années pour se décou-

vrir, trois années pour appro-

fondir... Fournisseur Officiel

de la Fédération Francgaise de
BasketBall et des Equipes de France
depuis 2019, Suzuki France est de-
venu un partenaire majeur du basket
francais. Le succés de ce partenariat
repose sur le partage de valeurs com-
munes fortes : I'esprit d’équipe, la
mixité, I'engagement, la performance.
La reconduction pour trois années
supplémentaires du partenariat entre
Suzuki France Automobile et la FFBB,
annoncée le 23 aodt dernier, confirme
et renforce I'engagement de Suzuki
aux cOtés du basket francais et de
ses pratiquants, tant au niveau natio-

nal qu'a I'échelle locale.

Suzuki France sera présent lors des
finales de la Coupe de France et ac-
compagnera également les Equipes
de France féminine et masculine lors
des matchs internationaux, notam-
ment en vue du grand rendez-vous
de Paris en 2024.

Des actions nationales et locales

Le partenariat entre Suzuki France et
la FFBB s’exprime également par de
nombreuses actions locales desti-
nées aux clubs de basket amateurs,
relayées et appuyées par le réseau de
concessionnaires Suzuki Automobile.
Pour Tomoyuki Shimazaki, Président
de Suzuki France, « Le renouvelle-

Suzuki accompagne les équipes de France
lors des matchs internationaux.

ment de notre partenariat avec la
FFBB, alors que Suzuki Automobile
féte cette année ses 30 ans de pré-
sence en France, est un nouveau
signe fort et concret de notre en-
racinement durable, profond et
enthousiaste dans le pays. Le bas-
ketball est aussi le reflet de la phi-
losophie Suzuki qui met I'humain au
centre de tout. »

Jean-Pierre Siutat, Président de la Fé-
dération Francgaise de BasketBall, a
ajouté : « Nous sommes trés heureux
de prolonger notre partenariat avec
Suzuki France Automobile jusqu’en
2025. Nous mettons tout en ceuvre
pour faire au moins aussi bien spor-
tivement les prochaines années et
continuer a animer les territoires avec
nos clubs, nos événements et le sou-
tien du réseau Suzuki Automobile. »
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SUZUKI AUTO ET MARINE

AU CEUR DE LA COURSE

PARTENAIRE DE LA SOLITAIRE DU FIGARO DEPUIS 2006, SUZUKI
FRANCE A CETTE ANNEE ENCORE FOURNI UNE AIDE LOGISTIQUE
PRECIEUSE AUX ORGANISATEURS, SUR TERRE COMME EN MER.

«
»

ix-sept ans de partena-

riat, c’est du solide ! Une

histoire exceptionnelle

qui repose sur le partage
de valeurs communes - authen-
ticité, engagement, ténacité - et
sur une Vvéritable collaboration
opérationnelle...

Huit Suzuki hybrides

pour les organisateurs

Lors de La Solitaire du Figaro 2022,
les membres de I'encadrement et
de la direction de course avaient a
leur disposition une flotte de huit
véhicules hybrides Suzuki. Deux
Vitara hybrides auto-rechargeables
de derniére génération, deux Vitara
SHVS 48V, trois S-Cross SHVS 48V
et une Swace Hybrid leur ont per-
mis de faire face avec efficacité a
toutes les exigences de mobilité de
I'événement, itinérant par nature,

de Nantes a Saint-Nazaire, via Port-
La-Forét et Royan

Dix bateaux motorisés par
Suzuki pour la sécurité en mer
L'ensemble de la flotte affectée
a la sécurité du plan d’eau sur
chaque ville étape était équipée
de moteurs Suzuki. Une dizaine de
bateaux encadraient ainsi tous les
concurrents lors des départs et ar-
rivées d’étapes, contribuant a as-
surer leur bon déroulement.

Aux cOtés des ZODIAC et ZODIAC
MIL PRO propulsés par des moteurs
Suzuki DF140ATL et DF250APX, par-
ticulierement fiables, performants
et efficients, une unité a été parti-
culierement remarquée... Le Black
Pearl est un fantastique semi-rigide
de 10,25 m, unique et emprunté
a la Ligue de Voile de Normandie
qui compte également parmi les

TROPHEES SUZUKI DE LA COMBATIVITE :
QUATRE MARINS D’EXCEPTION RECOMPENSES

Comme chaque année depuis

2017,

l'actu

SUZUKI

partenaires de Suzuki Marine. I
fait preuve d'une manceuvrabilité
exceptionnelle en conditions exi-
geantes grace a ses deux moteurs
Suzuki DF300APX.

La Suzuki Family

au rendez-vous des villages

Dans chaque village de la course,
les concessionnaires régionaux de
la Marque ont exposé les produits
Suzuki. Sur le stand Suzuki, I'anima-
tion « les Instants Gagnants » a ré-
compensé le public estival avec une
remise de souvenirs Suzuki lors des
deux tirages au sort quotidiens.
Enfin, a I'occasion de chaque vil-
lage, des opérations spécifiques
ont été organisées pour faire vivre
a des clients fideles de la Marque
des moments privilégiés avec |'or-
ganisation et découvrir les cou-
lisses de la course.

étape, il a salué la ténacité d’Erwan Le

Suzuki a récompensé sur chacune des trois
étapes le skipper qui s'est distingué par sa
ténacité en lui remettant le Trophée Suzuki
de la Combativité, accompagné d'une dota-

tion de 1000 €. Celui-ci était attribué par un
jury de 5 membres constitué de journalistes,
de membres de la direction de course et de
collaborateurs Suzuki.

A I'issue de la premiere étape, le Trophée a
récompensé les choix tactiques audacieux
de Basile Bourgnon. Sur la deuxiéme

Draoulec, qui a effectué une belle remon-
tée aprés une collision avec un obstacle. A
I'initiative aussi d’une belle remontée suivie
d’un duel acharné avec Nils Palmieri, Elodie
Bonafous a remporté le Trophée Suzuki de
la Combativité sur la troisieme étape.
Enfin, a I'issue de la course, le jury a attri-
bué le Super Trophée de la Combativité a
Nils Palmieri (ci-contre), qui a fait preuve
d'une audace et d’'une combativité excep-
tionnelles sur les trois étapes.
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DANS LES COULISSES
AVEC L'EQUIPE SUZUKI

Dés le petit déjeuner, Florence, responsable Toujours un succes, le jeu Instants Gagnants
de I'hospitalité Suzuki, est sur le pont ! permet de remporter de nombreux goodies Suzuki.

PENDANT RRES DE QUATRE SEMAINES, UNE EQUIPE DE COLLABORATEURS
SUZUKI A ETE MOBILISEE DANS LE VILLAGE DE LA SOLITAIRE DU FIGARO
POUR ACCUEILLIR CLIENTS, CONCESSIONNAIRES ET PARTENAIRES.

| est 08h00 et les conversa-
tions vont bon train a la table
du petit déjeuner de I'équipe
Suzuki sur La Solitaire du Figa-
ro: un point sur la course, un point
sur les évenements prévus dans
le village pendant la journée. Le
dernier café a peine avalé, il est
déja temps de se rendre au port...
Sur le stand Suzuki, la patronne
c'est Florence Shutz, responsable
depuis de nombreuses années
de I'hospitalité de la Marque sur
La Solitaire du Figaro. Il n'est pas
encore 10h00, le village n'est pas
ouvert au public, Florence s’as-
sure que tout est en ordre: les
quatre voitures d’exposition de la
gamme hybride Suzuki sont im-
peccables, les goodies sont préts
a étre distribués, 'urne destinée
aux bulletins du jeu «Instants Ga-
gnants» est en place...
C'est parti: visiteurs, partenaires
et concurrents arrivent dans le
village. Nous sommes un week-
end, c’est 'affluence des grands
jours. Florence accueille avec
un sourire, un café et des crois-

C'est parti, munis du badge VIP, un groupe de clients
Suzuki commence la visite des coulisses de la course...

sants les clients VIP conviés par le
concessionnaire Suzuki de la ville.
Elle les accompagnera ensuite
pour une visite guidée exception-
nelle des coulisses de la course,
notamment sur les pontons ou
sont amarrés les bateaux.

Visites VIP

et relations publiques

De leur coté, Stéphane Magnin, di-
recteur de I'Activité Automobile de
Suzuki France, parfois accompagné
du président Shimazaki, et Alain
Le Meur, directeur adjoint Presse
& Relations Publiques, accueillent
leurs invités - concessionnaires,
journalistes, partenaires... -, avec
lesquels ils iront assister en mer
au départ de I'étape.
Alafindelajournée, toutle monde
se retrouve sur le stand Suzuki. Et,
comme le souligne Florence, «on
ne voit que des visages heureux».
Y compris ceux des membres de
I"équipe Suzuki qui, heureux mais
fatigués, rentrent déja a I'hotel
car demain il faudra déménager
vers la prochaine ville étape !

Le village de La Solitaire du Figaro permet aux visiteurs

de découvrir la gamme Suzuki.

VICTOIRE DE TOM
LAPERCHE, SKIPPER
SOUTENU PAR SUZUKI

Suzuki Quimper met une

Swace Hybrid a la disposition

de Tom Laperche.
A seulement 25 ans, Tom Laperche
a remporté la 53¢ édition de La So-
litaire du Figaro. Le potentiel de ce
jeune skipper n'avait pas échappé
aux équipes de Suzuki France et du
concessionnaire Suzuki de Quim-
per : Tom fait ainsi partie des skip-
pers soutenus par la Marque, avec
Violette Dorange qui s'est classée
a une belle 10¢ place.
Tout au long de I'année, Tom bé-
néficie du soutien du concession-
naire Suzuki Bretagne Automobiles.
Celui-ci met a sa disposition une
Swace Hybrid qui lui permet de se
déplacer avec son équipement dans
les meilleures conditions.
La Suzuki Family adresse ses féli-
citations au skipper qui incarne de
belle maniére les valeurs d'enga-
gement, de ténacité et de courage
promues par la Marque. « La course
était dure et il n’y a pas beaucoup
de fois je pense dans une vie ol tu
es sur un bord en train de jouer La
Solitaire du Figaro. » a expliqué Tom
Laperche a I'arrivée. « Je ne me suis
jamais forcé autant, je suis allé au
bout, je me suis donné a fond.»
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SUZUKI MARINE ET LA SOCIETE NAUTIQUE DE SAINT-TROPEZ

u 24 septembre au 8 oc-
tobre, pour la sixieme année
consécutive, Suzuki Marine
est au rendez-vous des cé-
lebres Voiles de Saint-Tropez. Cette
manifestation exceptionnelle, or-
ganisée par la Société Nautique de

Saint-Tropez, attire les plus beaux
gréments du monde, anciens et mo-
dernes, et pres de 50 000 specta-
teurs par jour !

Sur le plan d’eau, Suzuki Marine pro-
longe cette année son engagement
passé en contribuant a la mise a

L’engagement pour I’'environnement

est un des piliers du partenariat.
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disposition des organisateurs d’'une
flotte de douze semi-rigides Marshall
équipés de moteurs hors-bord
Suzuki. L'un des moteurs bénéficie
d’'une nouveauté emblématique de
I'engagement de la marque en ma-
tiere d'environnement : le collec-
teur de microplastiques, qui équi-
pera dés cet automne les moteurs
Suzuki DF115B et DF140B. A terre,
la présentation du programme en-
vironnemental Clean Ocean Project
de Suzuki Marine souligne les ac-

tions engagées par la Marque pour
réduire son besoin en matiére plas-
tique dans son processus industriel
et pour collecter les déchets marins
dans le cadre de ses campagnes
Clean Up The World.

Cet engagement concret et actif
pour I'environnement est I'un des
piliers du partenariat entre Suzuki
Marine et la Société Nautique de
Saint-Tropez. C'est dans cet es-
prit que les deux partenaires or-
ganiseront en octobre le premier

Master Suzuki Fishing du Golfe de
Saint-Tropez.

Le premier Master Suzuki Fishing
en Méditerranée

Cette compétition, dans laquelle
sont également impliqués I'amicale
du club de péche et les distributeurs
Suzuki locaux, rassemblera une
vingtaine d’équipages en semi-ri-
gides et coques dures équipés de
moteurs Suzuki, pour un concours
de péche en «no kill». Dans une lo-

gique de soutien aux pratiques du-
rables, cette compétition en no Kkill
encouragera de surcroit la collecte
des déchets en mer. Un trophée
spécifique sera remis a cette occa-
sion afin de récompenser I'équipage
qui aura collecté le plus de déchets
au cours de la compétition.
Au-dela des événements ponctuels
comme Les Voiles ou le Master Fi-
shing, Suzuki Marine est présent
tout au long de I'année aux cOtés
de la Société Nautique de Saint Tro-
pez. La Marque motorise en effet
deux semi-rigides que son parte-
naire Marshall met en permanence
a disposition de la SNST pour I'enca-
drement de ses différentes activités,
comme l'organisation de la presti-
gieuse Rolex Giraglia ou du specta-
culaire Sail GP.
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L’'ENTREPOT SUZUKI FRANCE
MOBILISE AU SERVICE DES CLIENTS

TOUT, TOUT DE SUITE! L'EQUIPE DE L'ENTREPOT DE SUZUKI FRANCE EST
CAPABLE DE LIVRER (PRESQUE) N’IMPORTE QUELLE PIECE AUTO, MOTO OU
MARINE EN 24 HEURES CHRONO, PARTOUT DANS L’'HEXAGONE.

idele client Suzuki, monsieur
Martin a décidé de chouchou-
ter son tout nouveau Vitara Hy-
brid en I’équipant d’un tapis de
coffre supplémentaire de protection.
Il se rend donc chez son conces-
sionnaire Suzuki pour en passer
commande. Ce que monsieur Martin
ignore alors, c’est qu'il déclenche un
véritable sprint qui va lui permettre,

> 28

dés le lendemain aprés-midi, de ré-
cupérer son tapis de coffre...

Mitoyen du siége de Trappes

Juste aprés avoir regu monsieur Mar-
tin, le concessionnaire a enregistré
sa commande sur la plateforme in-
ternet ad hoc partagée par les acti-
vités Auto, Moto et Marine de Suzuki.
Immédiatement informée, I'équipe

de I'entrep6t de Suzuki France, mi-
toyen du siége de Trappes (Yvelines),
identifie le tapis de coffre pour Vi-
tara parmi les 35000 références de
pieces en stock.

De la porte de voiture au guidon de
moto en passant par I’'hélice de mo-
teur hors-bord - sans oublier le tapis
de coffre de monsieur Martin -, I'en-
trepOt dispose en permanence d’en-

> Sabine Heim
Directrice du Département
Pieces & Accessoires,
Suzuki France

L'équipe de
I'’entrepOt de
Suzuki France
applique avec

efficacité et
rigueur des
regles de

travail qui sont
ENENES

dans tous les
entrepots Suzuki
de la planéte.

viron 90 % des pieces nécessaires
aux trois activités de Suzuki France.
Si une piece manque a l'appel a
Trappes, la demande est transférée
automatiquement a l'un des quatre
autres entrepdts de Suzuki en Europe
(Allemagne, Espagne, Hongrie, Italie).

Emballage écologique

Ca vy est! Le tapis de coffre de mon-
sieur Martin a été identifié, il est en
stock. Prochaine étape: préparer le
colis. A linitiative de Sabine Heim,
directrice du Département Piéces &
Accessoires, Suzuki France optimise
depuis plusieurs années déja ses
emballages d'un point de vue envi-
ronnemental. Ainsi, les sachets plas-
tiques gonflés a I'air autrefois utilisés
pour caler les piéces dans les cartons
sont aujourd’hui tous remplacés par
du papier recyclé froissé. Aussi effi-
cace et beaucoup plus écologique!
Emballé, le tapis de coffre de mon-
sieur Martin est chargé dans un se-
mi-remorque avec des centaines
d'autres pieces. Chaque jour, trois
camions chargés de commandes

des concessionnaires Auto, Moto et
Marine de toute la France - et un
camion chargé de piéces pour des
distributeurs Suzuki d’autres pays -
partent vers les plateformes des
transporteurs spécialisés qui en as-
sureront la livraison. Ainsi, comme
celle de monsieur Martin, toutes les
commandes arrivées a l'entrepdt
Suzuki avant 10h00 sont livrées le
lendemain matin au concessionnaire.

L’ENTREPOT

DE SUZUKI FRANCE

EN BREF

= 7 000 m? de superficie
= 35 000 références

= Plus de 3 000 lignes de
commandes préparées
chaque jour

= 30 a 40 employés,
selon les périodes
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LES GRANDES RETROUVAILLES
DES VENDEURS SUZUKI

APRES DEUX ANNEES DE VIDEO-FORMATIONS POUR CAUSE
DE PANDEMIE, LES VENDEURS SUZUKI FURENT HEUREUX DE
SE RETROUVER POUR UNE SESSION RICHE EN NOUVEAUTES.

ur les 270 conseillers com-
merciaux que compte le ré-
seau Suzuki Automobile, 190
ont participé aux formations
organisées au printemps dernier.
Un taux de participation élevé qui
témoigne de l'envie générale de se
retrouver «en vrai» aprés deux an-
nées perturbées par la Covid et de
I'attractivité des themes abordés...
Au programme des 14 sessions qui
se sont déroulées sur deux jours
dans sept villes : comment expliquer
aux clients les technologies hybrides
et I'électrification, maitriser les nou-
veautés fiscales liées aux véhicules
les moins polluants et les nouveaux

> 30

produits financiers (LLD, LOA, LOA
sans engagement, etc.), et identi-
fier les points clés de I'expérience
client dans le parcours de vente.

Pas de langue de bois

Comme toujours dans les formations
Suzuki, les groupes de stagiaires ont
travaillé sur des cas trés concrets, au
plus pres de leur réalité quotidienne
et dans une ambiance conviviale.
Les responsables de Suzuki France,
a commencer par Stéphane Magnin,
directeur de [I'Activité Automobile,
étaient présents pour expliquer la
stratégie de la Marque et répondre
aux questions sans langue de bois.

«Le but principal de ces formations
était de renforcer les compétences
globales de nos vendeurs en matiére
d’électrification pour leur permettre
de mieux accompagner la montée
en puissance de la gamme VP 100 %
hybride de la Marque. » explique Lau-
rence Lebreton, responsable Marke-
ting de I'Activité Automobile de Su-
zuki France. «Le bilan est trés positif
avec un taux de satisfaction des ven-
deurs de plus de 80 %.»

> AGENDA

B Du 3 au 7 octobre
Essais media du S-Cross
hybride auto-rechargeable

B Du 25 octobre au 6 novembre
Route du Rhum - Destination
Guadeloupe (départ a Saint
Malo)

H Du 7 au 19 janvier
La Grande Odyssée VVF
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Alain Le Meur

0134821471
alemeur@suzuki.fr

Yann Bouffaut

Directeur Adjoint Presse & R.P  Chargé de Communication
01 3482 14 48
ybouffaut@suzuki.fr

29 et 30 octobre
V-STROM Experience a Perpignan

Du 10 au 13 novembre
Suzuki présente ses nouveautés
au salon EICMA a Milan

A partir du 28 novembre
Essais presse des nouvelles
V-STROM 1050/DE

Mikaél Barreau

Chargé de Communication
01 34 82 14 55
mbarreau@suzuki.fr
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MARINE

W 22 et 23 septembre
Salon de Génes et essais des
nouveautés par la presse francaise

H 1% et 2 octobre
Grand Pavois Fishing

H 15 et 16 octobre
Master Suzuki Fishing Golfe
de Saint Tropez avec la SNST

M Du 3 au 10 décembre
Nautic de Paris 2022

Marika Doulas

Responsable Communication
Marketing & Presse

06 48 17 80 74 | mdoulas@suzuki.fr

www.presse.suzuki.fr
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VEHIcULONS LES PASSIONS
& LES ENGAGEMENTS
aul WoUs ANIMENT

Suzuki Automobile est partenaire
d’aventures sportives & d’associations au grand coeur.
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i: SAVOIE MONT BLANC

TOUT AU LONG DE L'"ANNEE, VIBREZ AVEC NOUS AU RYTHME
D’"EVENEMENTS ET D'’ACTIONS INCONTOURNABLES.

suzuki.fr #EnsembleAvecSuzuki
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